Bewunderter, gefiirchteter, unheimlicher deutscher Nachbar

Franzosen blicken mit gemischten Gefiihlen Giber den Rhein. Deutschland gilt wirtschaftlich als Vorbild. Franzésischer Produzent will in Aachen Zeichen setzen.

VON BIRGIT HOLZER

Paris/Aachen. Die Ekleine Giulia
Sarkozy kann sich idber einen
Teddy in Top-Qualitit freuen: Das
Geburtsgeschenk der deutschen
Kanzlerin an den Papa Nicolas Sar-
kozy ist ein deutsches Markenpro-
dukt von Steiff. An der franzdsi-
schen Presse ging Angela Merkels
Prisent nicht unbemerkt vorbei.
Saeschenke sind selten frei von
Hintergedanken®, schrieb die Ta-
geszeitung ,Le Monde®: ,5echs
Buchstaben - Steiff, die fiir sich al-
lein das deutsche Wunder zusam-
menfassen.” So wird selbst ein
Pliischbér als Messer wahrgenom-
men, das - als Symbol fir den
wachsenden Abstand der Wirt-
schaftserfolge rechts und links des
Rheins - in  die franzdsische
Wunde sticht.

Berichte tiber die Deutschen all-
gemein erscheinen in Frankreichs
Medien selten, iber das deutsche
Wirtschafts- und Steuermodell
aber umso ofter. Seit Monaten be-

herrscht der Vergleich beider Lin-
der die dffentliche Debatte. ,,Mis-
sen wir wie Deutschland wer-
den?, fragen die Medien, wih-
rend andere wie zum Trost deut-
sche Schwachpunkte wie die nie-
drige Geburtenrate aufzihlen.

Standig verweist die Regierung
auf den Schulterschluss mit
Deutschland und rechtfertigt so
unpopulire Mallnahmen wie die
Anhebung des Renteneintrittsal-
ters und der verringerten Mehr-
wertsteuer von 5,5 auf sieben Pro-
zent. ,All meine Arbeit besteht da-
rin, Frankreich in die Fulistapfen
eines Systems zu lenken, das funk-
tioniert, namlich das deutsche®,
sagt Prasident Sarkozy.

Die jlingste Warnung der Ra-
ting-Agentur  Standard&Poor's,
Frankreichs Kreditwiirdigkeit zu
senken, wurde auch deshalb gelas-
sen aufgenommen, weil sie we-
nigstens alle EU-Linder mit der
Bestnote AAA  Dbetrifft - auch
Deutschland. Dennoch  weild
Frankreich, dessen Banken stark in

griechischen und italienischen
Anleihen engagiert sind und des-
sen Staatsverschuldung 84,7 Pro-

s0 wichtigen Binnenkon-
sum.
In den vergangenen Mo-

i

zent der Wirt- naten hat die Regierung
schaftsleis- | i zwel Sparpline von insge-
tung er- Tk g samt 20 Milliarden Euro
reicht, um LW 25 angekiindigt, die sich auf
seine beson- Hors ‘7 den Abbau von Steuervor-
dere  Anste- N " teilen konzentrieren. For-
ckungsgefahr. i !b © derungen der OECD nach
Die Wirtschaft g - weiteren Anstrengungen
stagniert, die weist sie zuriick; im Mai 2012

sind schliefslich Wahlen. Zwar
prasentiert sich bSarkozy als
verantwortungsbewusster
KErisenretter, doch kann
er seinen Biirgern we-
" der grolse Opfer ab-
5 verlangen, noch
: strukturelle  Re-
formen einlei-
§-.  ; ten. Die wiiren
notwendig, dar-
tiber sind sich Ex-
perten einig.
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MNeben den geringeren Arbeits-
kosten in Deutschland und einer
ausgewogeneren Verteilung  der
Sozialabgaben auf Arbeitnehmer
und -geber gilt vor allem das Mit-
telstandsmodell als nachahmens-
wert. Doch den Mittelstand zu ei-
ner starken Stiitze der Wirtschaft
auszubauen, braucht Zeit, sagt
Jorn Bousselmi, Hauptgeschiifts-
fithrer der Deutsch-Franzdsischen
Industrie- und Handelskammer in
Paris.

Die Unterschiede liegen tief und
beginnen frith: ,Deutschland for-
dert mit der dualen Ausbildung
eine praktische Herangehens-
weise, bei der die Mitarbeiter in
den Betrieb hineinwachsen®, sagt
er. In Frankreich gelte als geschei-
tert, wer ,nur” eine Lehre macht
und es nicht auf eine Elitehoch-
schule geschaftt hat. Zu dem
Image-Unterschied kommt, dass
in Deutschland Wettbewerb in den
Regionen herrscht, wihrend in
Frankreich der Fokus auf den nati-
onalen Champions liegt - mit ih-

ren Stiirken vor allem in den Berei-
chen Luxusgiiter, moderne Tech-
nologien, Luft- und Raumfahrt
und Internet-Leistungen.

Und doch hat ein Wandel einge-
setzt, sagt einer, der beide Seiten
kennt: Der franzdsische Jung-Un-
ternehmer Bruno Bouygues, der in
Kirze fir seinen mittelstindi-
schen Betrieb Gys, Hersteller von
Lade- und Schweiligeriten fir die
Automobilindustrie, ein Vertriebs-
Logistikzentrum in Aachen erdtf-
net. Eine neue Wertschitzung mit-
telgrofier Betriebe und eine ,Kul-
tur der Technikbegeisterung” wie
in Deutschland entstehe allmih-
lich auch in Frankreich, sagt er.
Wichtiger sei aber, gar nicht mehr
in solchen Kategorien zu denken -
sondern in europdischen, um im
Wettbewerb mit den internationa-
len Kraften uberhaupt bestehen zu
kénnen. ,Wir sind besser als ein
deutsches und besser als ein fran-
zosisches Unternehmen®, sagt
Bouygues. ,,Denn wir sind deutsch-
franzasisch.”



